











¢ Descripcion

El Foro de la Familia destaca los
siguientes aspectos sobre la Ley:

1. Hace visible legalmente al concebido
aun no nacido como uno de nosotros.

2. Sustituye totalmente la ley de 2010 y
sus ideas directrices por un marco legal
nuevo y mas respetuoso con el derecho
a la vida y el derecho de la mujer a ser
madre.

3. No se limita a volver a la ley de 1985
sino que es mas respetuosa con la vida y
la mujer de lo que lo era aquella vieja ley,
aunqgue vuelva a su esquema conceptual
juridico-constitucional.
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¢ Objetivos

Explicar y hacer pedagogia del Anteproyecto de Ley a toda
la sociedad espanola, que lo conozca y lo entienda. Para
ello, el Foro de la Familia empleara:

-Conferencias en todos los ambitos y circulos sociales.
-Formar una plantilla de portavoces que representen al
Foro de la Familia y puedan hablar en publico bien en las
conferencias como en los medios de comunicacion.
-Implicar a la sociedad espanola en la defensa de la vida a
través de todo tipo de acciones visibles que plasmen de
forma gréfica y clara el Anteproyecto.

-Crear y generar informacion sobre el Anteproyecto de Ley y
hacerlo asequible -tanto fisicamente como conceptualmente-
para todos los publicos.

¢ Actividades

-Elaborar un manual para la
defensa de la vida para los medios
de comunicacion, para que
cualquier profesional que desee
trata el tema tenga acceso a un
plantel de expertos en la materia
en todas las areas: cultura,
medicina, psiquiatria, juridica, etc.
-Plan de comunicacion estratégico
que implique a todos los medios
de comunicacion, tanto afines
como contrarios, para que de un

lado muestren testimonios que
ejemplifiquen la importancia de la
Ley, como la sencilla mencién de
las asociaciones que trabajan en
la campana.

-Organizacion de conferencias
territoriales, nacionales e
internacionales que sirvan para
concienciar socialmente y hagan
pedagogia de la Ley.

-Formar portavoces que puedan
ser voces autorizadas en la
materia y defiendan la importancia
de la Ley para la sociedad.

¢ Ambito de realizacion

El marco de actuacion de esta
campanfa es tanto nacional como
internacional especialmente en el
continente europeo.

Este Anteproyecto de Ley puede
llegar a ser la ‘punta de lanza’
para alcanzar una legislacién
en defensa de la vida y hacer
reversible la cultura de la muerte
en el mundo.
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¢ Balance de la campaiia de informacion
del Anteproyecto de Ley de Proteccion del
Concebido y apoyo a la mujer embarazada
en 2013

Dado que el anuncio por parte del Gobierno del
Anteproyecto ocurri6 a tan sélo escasos 10 dias
de cierre del afio, las semanas siguientes a la
materializacion del anuncio del titular de Justicia,
el Foro de la Familia recibi6 a los medios de
comunicacion en rueda de prensa tan so6lo 45 minutos
después de haber presentado el Anteproyecto de
Ley la vicepresidenta del Gobierno, Soraya Saenz
de Santamaria junto con Alberto Ruiz Gallardon. La
asistencia masiva de los medios de comunicacion a
la rueda de prensa del Foro de la Familia permitio
dar una reaccién inmediata y una valoracién positiva
del Anteproyecto aunque no sea el ideal que nuestra
entidad persigue.

Mas de 10 medios de comunicacion nacionales,
internacionales y locales cubrieron la rueda de prensa
entre los que cabe destacar la presencia de los
principales canales: television, radio y prensa. Tras la
rueda de prensa y los dias sucesivos,

todos los miembros del Foro de la Familia se volcaron
con los medios de comunicacién atendiendo todas
las peticiones y solicitudes de estos. En concreto,
se atendieron 22 peticiones de medios tanto locales,
nacionales como internacionales. Ademas, se
intervino en multitud de debates y entrevistas sobre
este tema.

El boom informativo que se produjo en la Ultima

semana del afio 2013 generé méas de 70 impactos
informativos en los principales medios de
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Anteproyecto de Ley
de Proteccion del
Concebido y apoyo a
la mujer embarazada
en Cifras 2013

Comunicaciones
(noticias, notas de
prensa, inserciones
publicitarias, etc...): 1

Peticiones de medios de
comunicacion: 22

Noticias publicadas: 72

Personas a las que ha
llegado la Campana
RedMadre y la defensa
de la vida: + 40.000.000

Valoracion econémica
342.472 €

comunicacion tanto del pais como del exterior, lo que
supondria un total de 342.472 € si se hubiese hecho
una inversion publicitariay el acceso de la opinién
del Foro de la Familia a practicamente el total de la
sociedad: : + 40.000.000 millones de personas. Se
atendieron peticiones de agencias internacionales
como Reuters y Associated Press.; ademas, las
televisiones mexicanas, francesas y norteamericanas.

Igualmente, se impartieron las 3 primeras conferencias
de pedagogia de la Ley.

4 ACCIONES, ACTIVIDADES Y EVENTOS

(DEL FORO DE LA FAMILIA Y FOROS AUTONOMICOS)

EL Foro Espanol de la Familia para promocionar sus proyectos y luchar

a favor de sus objetivos utiliza instrumentos muy diversos, entre ellos,

destacan: las conferencias, los actos publicos, las reuniones con las

consejerias, ayuntamientos, concejales, medios de comunicacion, etc.

En 2013, se impartieron 63
conferencias sobre los temas que el
Foro de la Familia defiende en sus
campanfas: familia, vida, educacion,
matrimonio, bioética... Los temas
mas relevantes de las conferencias
en 2013 han sido el matrimonio, la
familia y la vida; alcanzando a mas
de 5.000 personas. Destacan las
conferencias que se han impartido en
el extranjero, en concreto en Panama
donde se realizaron 11 de ellas.

Asimismo, los mas de 600
colaboradores y 1800 voluntarios
que ayudan en el Foro de la
Familia, ha sido posible dar a
conocer -en las Comunidades
Autobnomas y Ayuntamientos- las
Medidas de Politica Familiar que
el Foro de la Familia propone tanto
a las Comunidades como a los
Ayuntamientos a través de reuniones
de los colaboradores con las distintas
autoridades  competentes  para
presentarselas.
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Conferencias 2013 por temas Actos en cifras 2013 DICIEMBRE
Conferencias: 63
Colaboradores: 600

NOVIEMBRE

Voluntarios: 1.800

Personas alas que se ha

SEXUAUDAD :I-e5goe:)c:)o personalmente: 0CTUBRE
0%

SEPTIEMBRE

AGOSTO

0TROS

JULIO

REDMADRE/ JUND
ABORTO

MAYD
Conferencias 2013
ABRIL por meses
A% ONEORUS
MARZO I Ofras

49% Sexualidad

FAMILIA FEBRERO B LarFamiia
I. Genero
ENERO B via
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5.2 Boletin Semanal ~

Asimismo, el Foro de la Familia envia semanalmente un boletin electronico a los amigos y simpatizantes de su
base de datos que superan las 15.000 personas. En el boletin semanal se envian las comunicaciones del Foro,
articulos escritos por sus miembros, noticias destacadas, unas letras del presidente, la recomendaciéon de un

El Foro Espariol de la Familia, para sacar actos para medios en las convocatorias libro y enlaces de interés. En 2013 se enviaron un total de 43 boletines semanales.

adelante su mision y objetivos, utiliza todos para las ruedas de prensa ademas, de la
los medios de comunicacion disponibles. presencia en las comunidades de redes

sociales de Facebook y Twitter; y la formacion 5_3 Redes Sociales ~
Entre ellos, la pagina Web, el envio de un de periodistas a través de los desayunos de

boletin semanal, las notas de prensa y los rensa. . S . .
P y P En el afio 2011 el Foro de la Familia inicié su andadura La red social Facebook del Foro cuenta con mas de

en las redes sociales de Facebook y Twiter. Desde la 4188 seguidores (lo que supone un incremento del

apertura de las cuentas, la comunicacién online del 16% respecto al afo anterior), con una media de casi
5_1 Pag ina Web ~ Foro de la Familia ha experimentado una trayectoria 730 usuarios activos por mes.
ascendente y una estupenda respuesta por parte de
- I - - - los usuarios.
El Foro Espafol de la Familia tiene una pagina Web www.forofamilia.org que utiliza para propagar, promover
y defender en el seno de la sociedad los valores esenciales de la persona y de la familia estimulando la
concienciacion social sobre dichos valores. En dicha pagina se recogen articulos formativos, noticias interesantes
. S . - . S Personas a las que les gusta la .
y positivas sobre la familia, vida o educacién, convocatorias de prensa, asi como comunicaciones. En 2013 la sgina del Foro de la Familia: A B1% . 47
Web del Foro recibi6 mas de 68.010 visitas, mas de 119.330 paginas vistas. pagina def Foro de la Familia: l I F. 0 I I . 0
ans ans

[Perfiles de Usuarios]

I 4% W 54%

Todo Facebook Todo Facebook

VISITAS USUARIOS NUM. PAGINAS VISTAS PAGINAS/VISITA % OF REBOTE
68010 46828 119332 176 6982%

0% o
-1 =

500 | _ l
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-84 85+

. Nuevos visitantes -
. Visitantes recurrentes
Abril 2013 Julio 2013 Octubre 2013

B o
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Fans Fan Fans CLICKS EN "ME GUSTA"

Espafia 3435 Madrid 866 Espafiol 2139 [Los datos diarios se registran segun la zona horaria del Pacifico.]

Argentina 150 Barcelona 274 Espafiol (Espafia) 1832

México 138 Sevilla 148 Inglés (EEUU) 171

Pera 76 Valencia 120 Inglés (UK) 48 hale ol L).L.nud..uu m.ﬁ_‘ aad MA.“L‘M“A ™) M;‘
enero abril julio octubre enero

Estados Unidos 58 Granada 64 Catalan 31

Chlz &t HEIEEE! e EENES (PETEE) e . inicio: 1/1/2013 . finalizacion: 1/1/2013

Colombia 44 Pamplona 58 Italiano 22

TOTAL DE CLICKS EN “ME GUS A HOY: 4.330

. total de “Me gusta”

"ME GUSTA" NETOS: QUE CAMBIO.

“ME GUSTA”™ - "YA NO ME GUSTA" = "ME GUSTA" NETOS

ULTIMO PERIODO PROMEDIO

PROMEDIO: 2969 DURANTE ESTE
PERIODO: 3891

. “Me gusta” organicos . Yano me gusta . Clicks en “Me gusta” pagados

(e}

‘ENE ‘FEB ‘MAR ‘ABR ‘MAY ‘JUN ‘JUL ‘AGU ‘SEPT ‘OCT ‘NGV ‘DIC

Por otra parte, la red social Twitter estd enlazada
a la web del Foro de la Familia y cada una de sus
publicaciones se publican simultaneamente en
Twiter, duplicando el acceso de los usuarios a la
informacién que publica el Foro. Actualmente tiene
2681 seguidores (lo que supone un incremento de
55% respecto a 2012).

46 47

[}

N

N

o

‘ENE ‘FEB ‘MAR ‘ABR ‘MAY ‘JUN ‘JUL ‘AGU ‘SEPT ‘UCT ‘NUV ‘D\C ‘



5.4 Convocatorias y Notas de Prensa ~

La presencia en los medios de comunicacion es uno
de los pilares fundamentales del Foro, ya que cuantos
mas mensajes positivos a favor de la familia, vida,
educacion y matrimonio envie, a mas personas se
llega gracias a la difusion que realizan los medios de

Comunicaciones por temas

22%
Otros
6% i
Matrimonio O /°
Hom. Matrimonio

y Familia

6%

Redmadre
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3%

Educacion

comunicacién de masas. Las notas de prensa y las
convocatorias que se enviaron en 2013 sumaron 35
con envios a medios tanto locales como nacionales e
internacionales.

35%
Aborto
9%
Educacion o,
Sexual 13 /°
! Siala
vida

6%
One
of us

5.5 Peticiones de medios ~

Gracias a la manifestacion del
afno 2005, en la que se reunieron
a méas de un millébn y medio de
personas a favor de la familia, la
organizacion se constituy6é en un
organismo de peso social con el
que los medios de comunicacion
quieren contar para conocer la
opinién del Foro en representacion
de las familias espafiolas. En
2013 el Foro Espafiol de la

Compunto General

Familia atendié 175 peticiones de
medios de comunicaciéon social:
agencias, televisiones, prensa
escrita y radios de procedencia
local, nacional e internacional.

Los medios contactaron con el
Foro de la Familia para dar el punto
de vista de las cuatro millones
de familias a las que representa.
Ademés, le solicitaron un total

de peticiones de medios por temas 2013

40%
Vida

18%

Familia

2%

Matrimonio

5%
Matrimonio
Hom.
2%
Sexualidad

13%

de 46 articulos para periodicos
y revistas; y atendié la solicitud
de 8 estudiantes de diferentes
universidades, centros educativos
e institutos: la  Universidad
Pompeu Fabra de Barcelona,
la Universidad Complutense de
Madrid, un alumnos de centros
educativos de Galicia, Barcelona
y Madrid.

5%
Educacion
4% °
Otros 11 A
One
of us
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COMPUTO GENERAL AGRUPADO
POR MEDIOS DE COMUNICACION

12%

AGENCIAS

5%

INTERNET

TV
PRENSA

MEDIOS LOCALES

4% ‘ 7%

MEDIOS NACIONALES

39 % S
8 ‘40%

MEDIOS INTERNACIONALES

3% 21%
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5.6 Repercusiones en medios ~

El Foro en los medios de
comunicacion ha logrado una
presencia notable y continuada
durante todo el 2013; las
repercusiones de los medios
de comunicacion social no han
dejado de sucederse en todo el
pasado ano alcanzando las 623
informaciones  publicadas en
mas de 160 medios diferentes
de comunicacion, lo que supone
una cuantia aproximada de
1.334.866 € si se hubiera hecho
una inversion en publicidad. Asi
como el alcance aproximado de

Noticias 2013 por meses

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0% -

Enero  Febrero  Marzo Abril
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40.000.000 millones de personas
por la audiencia media de estos
medios de comunicacion.

Las informaciones en las que se
cita al Foro de la Familia, son
fruto, por norma general de las
notas de prensa que la entidad
emite y el origen de sus notas de
prensa lo marcan sus campanas.
Pero en muchas otras ocasiones,
el Foro de la Familia es citado
en las noticias como autoridad
competente de la materia de la
que trata la noticia. Muchas otras

Mayo Junio Julio Agosto Sept Oct

veces, el Foro de la Familia en
su labor de lobby se ve obligado
a emitir notas de prensa fuera
de su plan de comunicacion y
sus campanas especificas por
que la situacion de actualidad lo
requiere, asi como las acciones
gubernamentales en contra de los
pilares que la entidad defiende.
Por estos motivos, muchas de las
informaciones y peticiones que el
Foro recibe no son generadas por
él mismo sino que es consultado
como una entidad competente
que suscita interés del pablico.

Siala Vida
= One of Us
= Otro
® Educacion
= Sexualidad
= Matrimonio

Homosexual

Matrimonio

¥ Familia

Nov Dic

" Familia

Nota:

La valoracion econémica se obtiene equiparando las informaciones
a anuncios publicitarios en cada uno de los medios dénde han sido
publicadas las noticias. Con el baremo de la audiencia se hace
exactamente lo mismo, se sacan las audiencias medias de los medios
que han publicado la noticia

5.7 Desayunos de Prensa ~

A finales del afo 2010, el Foro de la Familia vio la
necesidad de concienciar no so6lo a la sociedad
espafola, sino también a los principales agentes
que se hacen eco de las actividades del Foro: los
periodistas.

En este sentido, el Foro de la Familia empezé los
desayunos de prensa, a los que invitaba ‘of the
record’ a la sede del Foro para hablar sobre un tema
especifico considerado de interés social. En concreto
en 2013 se hicieron dos desayunos, uno en el primer
semestre y otro en el segundo. El segundo coincidio

Informaciones
por temas

®aborto / redmadre

= Matrimonio

B Matrimonio Homosexual

La comunicacion en
cifras 2013

Pagina Web: + 68.010
Boletin semanal: 43

Convocatorias y notas
de prensa: 34

® Sexualidad Peticiones de medios:
® Educacion 175
Otro Seguidores en
One of Us Facebook: 4188
. . Seguidores en Twitter:
Sialavida

2681

Repercusiones en los
medios: 623
Audiencia total: +
17.000.000

Valoracién econémica:
1.334.866 €

en fecha con el aniversario de la manifestacion
de 2009 en defensa de la vida. Ambos desayunos
versaron sobre la Ley de proteccion al concebido
anunciada por el Gobierno.

Las inquietudes del Foro respecto a este anuncio y
las peticiones que hacia el Foro sobre una futura Ley
provocaron que ambos desayunos versaran sobre el
mismo tema. A estos desayunos informales acudieron
una media de 10 medios de comunicacién entre los
que destacaron Europa Press, Telemadrid, 13TV,
Onda Cero, Cope y Efe.
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6.1 Balance ~

BALANCE 31/12/2013
ACTIVO

INMOVILIZADO 14.474,99
Dominios 683,76
Mobiliario e instalaciones 25.118,07
Egs Proc. Inform 8.037,15
Amort. Acum. -19.363,99
DEUDORES 0,00
FIANZAS 5.432,00
INVERS FINS TEMPORALES 7.091,79
CAJAY BANCOS 21.798,24
Caja 345,41
Bancos 21.452,83
PERIODIFICACIONES 12.927,34

Gastos anticipados 12.927,34

PASIVO

FONDOS PROPIOS 52.343,36
Remanente 51.041,88
Superavit ejercicio 1.301,49
ACREEDORES 9.381,00
Ordinarios 2.100,00
Admins Publicas 7.281,00
PERIODIFICACIONES 0,00

Ingresos anticipados 0,00

31/12/2012

702,96
683,76
7.118,07

8.037,15
-15.136,02

0,00

3.332,00
7.091,79

54.238,14
966,19
53.271,95

0,00
0,00

51.041,88
49.771,47
1.270,41
7.131,81
-73,34
7.205,15
7.191,21
7.191,21

6.2 Cuenta de Pérdidas y Ganancias ~

CUENTAPyG 31/12/2013
INGRESOS 192.913,85
Cuotas 6.800,00
Aportacs. Fundaciones 4.455,46
Aportacs. Particulares 117.410,85
Subvenciones MTAS 57.050,00
Subvenciones CAM 7.191,21
Subvencion Abintestatos 0,00

Ingresos Financieros 6,33

GASTOS 191.612,36
G. Oficina 51.548,40
Servs Profesionales y Salarios 110.402,28
Campainias y Congresos 18.222,38
Seguros 1.368,28
Amortizaciones 4.227,97
G. Bancarios 2.300,33
Varios 3.542,72

SUPERAVIT / DEFICIT

31/12/2012

209.844,58
8.150,00
11.735,48
126.496,21
57.507,00
5.000,00
948,00
7,89

208.574,17
61.018,63
106.965,32
32.796,95
1.669,26
2.680,30
2.820,90
622,81
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PRESIDENTE

Benigno Blanco

VICEPRESIDENTE T°

Luis Carbonel

VICEPRESIDENTE 2°
Lorenzo Dionis
VICEPRESIDENTE 3°

Carlos Cremades

SECRETARIO

Pablo Tauler

TESORERD

Antonio Torres

VOCALES

Amaya Azcona

Paloma Blanc

Fernando Gortzazar

José Miguel Cubillo

Eva Holgado

Maria Sanchez-Arjona
Juan José Sanchez-Jauregui
Carmen Carron

Alfonso Aparicio

Juan Pefiaranda

Ana Rodriguez de Agulero
Mariano Calabuig

Alicia Latorre

Ezequiel Puig Maestroamado
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HABLANDO BIEN DE
LAS COSAS BUENAS
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Recorta por la linea de puntos y remitelo a: Foro de la Familia. Marqués de Ahumada, 14 - 1°. 28028. Madri
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(UIERD COLABORAR CON EL FORO

¢Como desea colaborar? Marca con una X la forma de colaborar que deseas

Contactanos en: www.forofamilia.org Tno: 915 105 140
forofamilia@forofamilia.org  Fax: 915 105 139

CLAUSULA DE PROTECCION DE DATOS PERSONALES

Los datos facilitados se para el imi de los fines ios del FORO ESPANOL DE LA FAMILIA (FEF)
y el eficaz desarrollo de las actividades llevadas a cabo para el imi de los mi siendo incorp a un fichero, titularidad
del FEF, para lo que se presta el consentimiento asi como para su i i jercitar los de informacién, acceso,
rectificacion, cancelacion y oposicion, en los términos i en la legi: ion vigente, dirigi

DE LA FAMILIA, Marqués de Ahumada, 14 - 1°. 28028. Madrid.
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QUIERG SER SOCIO

(Si ya rellené el formulario "Quiero Colaborar", puede prescindir de este apartado)

La cuota es de 10 Euros al mes. Si es jubilado, estudiante, miembro de familia numerosa o parado,.
la cuota es de 5 Euros al mes. La transferencia no tiene coste adicional para el Socio.

- Deseo ser Socio del Foro de la Familia con una contribucién mensual de 10 Euros
- Otra cantidad:.................| Euros cada

Cadigo de cuenta

I s Y N I I

Si desea realizar directamente un donativo, puede hacer una tranferencia a la cuenta del Foro en La Caixa con el
num. 2100-6442-13-2100092979 o enviar un cheque bancario a nombre de Foro Espafiol de la Familia a nuestra direccion.

El Foro de la Familia esta declarada como Entidad de Utilidad Publica por lo que tiene la posibilidad de desgravar,
en la declaracion anual del IRPF, un 25% de la cantidad donada.
Si desea acogerse a este beneficio, necesitanos nos facilite los siguientes datos:

Recorta por la linea de puntos y remitelo a: Foro de la Familia. Marqués de Ahumada, 14 - 1

Si su domicilio fiscal es distinto del domicilio sefialado més arriba, rellene el siguiente apartado:

Fecha: Firma:

CLAUSULA DE PROTECCION DE DATOS PERSONALES

Los datos facilitados se para el imi de los fines estatutarios del FORO ESPANOL DE LA FAMILIA (FEF) y el
eficaz desarrollo de las actividades llevadas a cabo para el imi de los mi: siendo incorp a un fichero, titularidad del FEF,
para lo que se presta el consentimiento asi como para su i i jercitar los de informacion, acceso, rectificacion,

i0 icion, en los i i en la legi: ion vigente, dirigi por escrito a: FORO ESPANOL DE LA FAMILIA,

y op
Marqués de Ahumada, 14 - 1°. 28028. Madrid.
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